REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI
“Multi Profit”

SECTIUNEA 1.

ORGANIZATORUL SI REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI

1.1. Campania “Multi Profit” (denumita in cele ce urmeaza "Campania") este organizata si
desfasurata de PROFI ROM FOOD S.R.L. o societate din Romania, cu sediul in Timisoara,
Aleea Amicitiei, Nr. 1, judet Timis, inregistrata la ORC Timis cu nr. J35/239/1999, cod de
inregistrare fiscala RO 11607939, reprezentata prin administrator GAETAN JACQUES
PACTON (denumita in cele ce urmeaza "Organizatorul").

1.2. Campania “Multi Profit” se va desfasura conform prezentului Regulament, (denumit in
continuare ,Regulament”/”Regulament Oficial”), care este obligatoriu pentru toti
participantii. Regulamentul Oficial va fi facut public prin publicarea pe site-ul web
http://www.profi.ro.

1.3. Regulamentul oficial al Campaniei este disponibil oricarui solicitant, in mod gratuit, pe
intreaga durata a Campaniei, in oricare dintre urmatoarele modalitati:
— 1In format electronic, prin accesarea website-ului www.profi.ro;
— 1In urma unei solicitari scrise transmise la adresa din Timisoara, Calea Sever Bocu nr. 31,
judetul Timis, in atentia departamentului de Marketing.
— 1In orice magazin Profi de pe teritoriul Romaniei.

1.4. Participantii la Campanie sunt obligati sa respecte termenii si conditiile Regulamentului
Oficial al Campaniei, potrivit celor mentionate mai jos.

1.5. Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica sau schimba, in tot sau in parte, prezentul
Regulament Oficial, urmand ca astfel de modificari sa intre in vigoare, numai dupa aducerea
acestora la cunostinta publicului pe site-ul http://www.profi.ro si/sau in Magazinele
participante.

1.6. In cuprinsul Regulamentului, Organizatorul a convenit definirea urmitorilor termeni:

1.6.1 Produsele participante la Campanie: in cadrul Campaniei participa produsele, in
limita stocului disponibil si a sortimentatiei fiecarui magazin participant. Dupa data
incheierii Campaniei, produsele participante isi pierd aceasta calitate, ca atare
Organizatorul nu mai are nicio responsabilitate si nu isi mai asuma nicio obligatie in
legatura cu nicio circumstanta care ar putea eventual conduce consumatorii la concluzia
actualitatii ori continuarii Campaniei.

1.6.2. Magazin participant: magazinele Profi ale Organizatorului operationale sau care vor
deveni operationale pe parcursul desfasurarii campaniei.
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1.6.3. Mecanism tip Multiprofit - acordarea unei/unor reduceri comerciale numai in
contextul achizitionarii unui numar determinat de bucati din acelasi produs sau produse
similare (varietati ale aceluiasi produs) conform deciziei comerciale a Organizatorului, in
cantitatea mentionatd, in functie de informatiile comunicate de Organizator pe etichetele
si pe materialele publicitare existente in magazin, in dreptul produselor, beneficiul oferit
consumatorului raportandu-se intotdeauna la un set determinat de produse. Mecanica
nu presupune comercializarea produselor in cadrul unui pachet colectiv.

SECTIUNEA 2. DURATA SI ZONA DE DESFASURARE A CAMPANIEI

Campania este organizata si se desfasoara incepand cu 14.05.2024, pe o perioada nedeterminata
in toate magazinele Organizatorului, operationale la data Inceperii campaniei publicitare precum
siin cele care vor deveni operationale dupa startul campaniei (denumite in continuare "Magazine
participante”). Pentru claritate campania se va desfasura in toate magazinele Profi si Partener cu
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SECTIUNEA 3. DREPTUL DE PARTICIPARE

3.1. Campania se adreseaza tuturor clientilor persoane fizice ai magazinelor Profi participante
(Consumatori) care aleg sa achizitioneze produsele participante semnalizate la raft in
cantitatea mentionata pe etichetele si pe materialele publicitare existente in magazin.

3.2. Au dreptul sa participe la Campanie salariatii PROFI ROM FOOD S.R.L., imputernicitii,
succesorii legali si mandatarii salariatilor Organizatorului, angajatii firmelor de paza, curatenie
care activeaza in cadrul magazinelor Profi, ai agentiilor si firmelor implicate in organizarea si
desfasurarea Campaniei, promoterii si merchandiserii, doar in ceea ce priveste propriile
achizitii de produse.

3.3. Participarea la aceasta Campanie implicd cunoasterea si acceptarea integrald, expresa si
neechivoca a prezentului Regulament.



3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

In sensul celor de mai sus, tindnd seami de comunicarea detaliilor Campaniei, prin prezentul
Regulament cat si prin materialele promotionale utilizate In promovarea acesteia, se considera
ca orice consumator mediu, informat si interesat, a luat la cunostinta in mod rezonabil despre
incheierea Campaniei cu privire la un anumit produs, In cazul epuizarii stocului de articole, iar
orice decizie de a achizitiona produsele din magazinele Profi este consecinta propriei sale
analize.

In cazul in care Consumatorul nu achizitioneaza unul dintre produsele participante la aceasta
campanie, in cantitatea mentionata pe eticheta de la raft sau pe alte materiale de comunicare,
acesta nu va beneficia de aceasta campanie.

Aceasta Campanie nu se adreseaza clientilor persoane juridice, prezentul Regulament nu se
aplica articolelor aflate in alte promotii, iar reducerile comerciale nu se cumuleaza.

Prin participarea la Campanie, Consumatorul declara pe propria raspundere ca a luat la
cunostinta si ca este de acord cu urmatoarele: Consumatorul este singurul raspunzator pentru
orice declaratie neconforma cu realitatea, Consumatorul declara ca nu sufera de afectiuni fizice
sau psihice care sa-i afecteze discernamantul si decizia de a achizitiona produsele participante
este consecinta propriei sale analize.

Organizatorul este Indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda sau
abuz care ar putea afecta imaginea acestei Campanii si pe baza dovezilor existente va putea
solicita atragerea raspunderii persoanelor responsabile.

Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu onora solicitarile venite din partea consumatorilor
de rea-credinta a celor care incalca prevederile prezentului regulament sau care se folosesc de
frauda. Prin frauda se intelege savarsirea sau rea-credinta printr-o actiune, de catre un
consumator a unor acte de natura a aduce atingere drepturilor Organizatorului sau ale oricarui
alt tert, sau savarsite in vederea obtinerii unui folos necuvenit, pentru sine sau pentru altul.

3.10. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru nicio dauna sau pierdere directda sau

indirecta, de nici o natura, inclusiv daune directe, indirecte, subsecvente sau incidente
rezultate ca urmare a participarii Consumatorului la Campanie.

SECTIUNEA 4. MECANISMELE CAMPANIEI
4.1 Campania “Multi Profit” se poate regasi In magazinele participante cu unul dintre

mecanismele descrise mai jos, in perioade diferite, insa beneficiile oferite consumatorului se
raporteaza intotdeauna la achizitia unui numar determinat de bucati din acelasi produs sau
produse similare (varietati ale aceluiasi produs) conform deciziei comerciale a
Organizatorului. Organizatorul nu va fi facut raspunzator pentru semnalizarea
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4.2

4.2.1

incorecta/incompleta la raft a articolelor participante cauzata de caderea de la raft sau de
amplasarea incorecta a materialelor de comunicare a acestei Campanii.

Campania avand unul dintre mecanismele descrise mai jos se va aplica la casa de marcat, in
limita stocului disponibil, pentru un numar determinat de bucati din acelasi produs sau
produse similare (varietati ale aceluiasi produs), in cantitatea mentionata si in functie de
informatiile comunicate de Organizator pe etichetele si pe materialele publicitare existente in
magazin, In dreptul produselor, beneficiul oferit Consumatorului raportandu-se intotdeauna
la un set determinat de produse. Mecanica nu presupune comercializarea produselor in
cadrul unui pachet colectiv. In cazul in care consumatorul doreste si returneze
Organizatorului produsele achizitionate, o poate face in situatia In care toate produsele
achizitionate sunt nealterate si numai cu prezentarea bonului fiscal in original, acestuia
urmand a i se restitui contravaloarea articolelor la pretul la care au fost achizitionate.
Reducerea se aplica pe bonul fiscal, pornind de la pretul de vanzare afisat pe bonul fiscal si
este vizibila fie imediat dupa produsul calificat la promotie, fie dupa linia de subtotal, prin
afisarea textului de reducere si a reducerii aplicate.

MECANISMUL 1: Un consumator are posibilitatea ca, pentru orice produs din campanie
achizitionat la pret intreg, sa achizitioneze pe acelasi bon fiscal, un al doilea produs
identic sau similar (varietati ale aceluiasi produs) la un pret mai scazut cu un procent
determinat ( 20%, 30%, 40% sau alt procent stabilit si specificat de catre Organizator)
fata de pretul intreg aplicabil la raft pentru acel produs. Beneficiul se raporteaza
intotdeauna la un set de produse achizitionate pe un singur bon fiscal in limita a
maxima 3 seturi de produse, respectiv 6 produse in total dintre care 3 produse la pret
intreg si 3 produse la pretul redus sau nelimitat pe bonul fiscal in functie de decizia
Organizatorului comunicata pe materialele de comunicare.

(i) Materialele de comunicare vor contine informatiile de mai jos, valorile numerice si
denumirile comerciale ale produselor avand doar scop informativ, fara sa nasca obligatii
contractuale In sarcina Organizatorului. Pentru exemplificarea mecanismului, materialele
vizuale de mai jos prezinta varianta de achizitie a 2 bucati de produs identice, a 2-a bucata
avand o reducere comerciald de 50% numai in situatia achizitiei setului format din 2 produse
identice:
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(ii) Informatiile prezente pe etichete/afise existente in magazinele participante:

1.

2.
3.
4

Imagine Campanie Multi Profit: _

Denumire articol (cu titlu de exemplu): Baton ciocolata 45g;
Mecanism Campanie (cu titlu de exemplu): a 2-a buc. cu minus procentul (%) de reducere;
Pret 1 bucata: reprezinta pretul de vanzare al articolului, In cazul achizitiei unui singur
articol sau pentru cantitatile care nu se califica pentru aplicarea mecanismului mentionat;
Pret pentru numarul de bucati din Campanie (cu titlu de exemplu): Pret pentru 2 bucati
din campanie: reprezinta pretul total pe care Consumatorul il plateste pentru numarul de
bucati necesar a fi achizitionate pentru a beneficia de Campanie, dupa aplicarea
mecanismului comunicat;
Pret 1 buc. din Campanie (cu titlu de exemplu): reprezinta pretul rezultat pe bucata in
cadrul Campaniei raportat la pretul rezultat pentru totalul afisat la “Pret 2 buc din
campanie”. Acest pret este afisat pe materialele de comunicare cu scopul de a informa
Consumatorul si nu este un pret de vanzare pentru o bucata de produs ci reprezinta, in fapt,
valoarea ce revine fiecarei bucati prin impartirea sumei totale platite la numarul bucatilor
achizitionate, reducerea facandu-se doar pentru urmatoarele produse achizitionate
ulterior celor cu pret Intreg si nu pentru fiecare produs in parte.
Perioada valabilitate Campanie: perioada in care sunt valabile preturile, respectiv acest
mecanism;
Pret/unitate de masura;
Informatii suplimentare pentru consumator asupra Campaniei, definirea modalitatii de
aplicare a mecanismului Campaniei (cu titlu de exemplu): Oferta se aplicd la casa de marcat,
in limita stocului disponibil. Pretul pentru 1 buc din Campanie se aplicd doar la achizitionarea
a 2 buc; Produsele se preiau individual de la raft. Regulamentul este disponibil gratuit la
WWW.profi.ro .




10. Informatii privind aplicarea sistemului SGR - In situatia achizitionarii unui produs in
ambalaj impactat de prevederile legale privind sistemul de garantie-returnare (SGR),
pentru fiecare bucata de produs se va percepe o taxa de 0.50 lei, care se poate recupera la
returnarea ambalajului. Taxa de 0.50 lei nu este inclusa In pretul articolului, aceasta fiind
evidentiata distinct atat pe eticheta de pret, cat si pe bonul fiscal.

(iii) Mod si formula de calcul:

Pretul pentru y bucdti din campanie = pret de vanzare produs inafara Campaniei + [pret de vanzare
produs Inafara Campaniei - (pret de vanzare produs Inafara Campaniei x procentul de reducere)].
Pret 1 buc din campanie = Pretul pentru y bucdti din campanie/ y

Unde y bucati reprezinta numarul de bucati de produse necesar a fi achizitionate pentru realizarea
beneficiului care se raporteaza intotdeauna la un set de produse achizitionate.

Reducerea se va aplica tot timpul la urmatoarea bucata din pachet care urmeaza celei achizitionate
la pret Intreg, respectiv la multiplu cantitatii mentionate; Beneficiul se raporteaza intotdeauna la
un set de produse achizitionate pe un singur bon fiscal.

Cu titlu de exemplu: in cazul unui mecanism de tipul: al 2-lea cu -50%, preturile s-ar calcula astfel:
- pretul pentru 2 buc din campanie: pret de vanzare + [pret de vanzare - (pret de vanzare
x procentul de reducere)] 1.86 lei + [1.86 lei — (1.86 lei x 50%)] = 2.79 lei
- pretul pentru 1 buc din campanie - pret 2 buc din campanie/numarul de bucati calificate
pentru aplicarea acestui mecanism (2.79 lei/2 = 1.40 lei). In cazul in care dupa impirtire
avem pret cu mai mult de 2 zecimale, rotunjirea se va face matematic, In minus sau in plus
in functie de a 3-a zecimala. Pretul pentru 1 bucata din campanie (cu titlu de exemplu): 1.40
lei, acest pret este afisat pe materialele de comunicare cu scopul de a informa Consumatorul
si reprezinta pretul pe bucata din pretul total afisat la “Pret 2 buc din campanie”.
Daca mecanismul prevede a 2-a bucata cu -x%, reducerea se va aplica tot timpul la a 2-a bucatg,
respectiv la multiplul cantitatii mentionate;

(iv) Pentru o imagine cat mai clara, mai jos urmatoarele exemple:

& Pentru produsul Baton ciocolati 45g, a 2-a buc cu 50% reducere, cu o limita de 3
ori/bon fiscal:

- Promotia se va aplica la fiecare 2 bucati cumparate;
- Promotia se poate aplica de maxim 3 ori pe acelasi bon fiscal;
- 1 promotie = 1 buc cu pret intreg + 1 buc cu 50% reducere.

Astfel, cand Consumatorul achizitioneaza 8 bucati, Campania se va aplica astfel:
- Laachizitionarea unui (1) produs, Consumatorul plateste pretul intreg;
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- Pentru al 2-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul redus cu 50%
(campania s-a aplicat 1 data/bon fiscal);

- Pentru al 3-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 4-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul redus cu 50%
(campania s-a aplicat de 2 ori/bon fiscal);

- Pentru al 5-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 6-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul redus cu 50%
(campania s-a aplicat de 3 ori/bon fiscal);

- Pentru al 7-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 8-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg, deoarece s-a atins
limita comunicata a campaniei pe acelasi bon fiscal.

& Pentru produsul Baton ciocolatd 45g, a 2-a buc cu 50% reducere, fira limiti/bon
fiscal:

Promotia se va aplica la fiecare 2 bucati cumparate;
- 1 promotie = 1 buc cu pret intreg + 1 buc cu 50% reducere.

Astfel, cand Consumatorul achizitioneaza 8 bucati, Campania se va aplica astfel:

- Laachizitionarea unui (1) produs, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 2-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul redus cu 50%
(campania s-a aplicat 1 data/bon fiscal);

- Pentru al 3-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 4-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul redus cu 50%
(campania s-a aplicat de 2 ori/bon fiscal);

- Pentru al 5-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 6-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul redus cu 50%
(campania s-a aplicat de 3 ori/bon fiscal);

- Pentru al 7-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 8-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul redus cu 50%
(campania s-a aplicat de 4 ori/bon fiscal).

4.2.2 MECANISMUL 2: Un Consumator are posibilitatea ca, pentru un produs din campanie
achizitionat la pret intreg, sa achizitioneze pe acelasi bon fiscal, un al doilea produs
identic sau similar (varietati ale aceluiasi produs) cu o reducere de 100% fata de
pretul intreg aplicabil la raft pentru acel produs (X buc la pret de Y buc). Numarul
de produse poate varia iar beneficiul se raporteaza intotdeauna la un set de
produse, achizitionate pe un singur bon fiscal cu o limitare de aplicare a promotiei
pe acelasi bon fiscal sau nelimitat pe bonul fiscal in functie de decizia
Organizatorului comunicata pe materialele de comunicare.

(i) Materialele de comunicare vor contine informatiile de mai jos, valorile numerice si denumirile
comerciale ale produselor avand doar scop informativ, fara sa nasca obligatii contractuale in
sarcina Organizatorului. Pentru exemplificarea mecanismului, materialele vizuale de mai jos
prezintd varianta de achizitie 4 bucati la pret de 3 bucati, numai in situatia achizitiei setului
format din 4 produse identice.
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(ii) Informatii prezente pe etichete/afise existente in magazinele participante:

1.

2.
3.
4

Imagine Campanie Multi Profit: _

Denumire articol (cu titlu de exemplu): biscuiti graluzati de cioco lapte si cocos prajit 44.5g;
Mecanism Campanie (cu titlu de exemplu): 4 la pret de 3;

Pret 1 buc.: reprezinta pretul de vanzare al articolului, in cazul achizitiei unui singur produs
sau pentru cantitatile care nu se califica pentru aplicarea mecanismului mentionat;

Pret pentru numarul de bucati din Campanie (cu titlu de exemplu Pret 4 buc din
campanie): reprezinta pretul total pe care Consumatorul il plateste pentru numarul de bucati
necesar a fi achizitionate pentru a beneficia de campanie, dupa aplicarea mecanismului
comunicat;

Pret 1 buc. din Campanie: reprezinta pretul rezultat calculat pe bucata in cadrul Campaniei
raportat la pretul rezultat pentru totalul afisat la (“Pret 4 de buc. din campanie). Acest pret
este afisat pe materialele de comunicare cu scopul de a informa Consumatorul si nu este un
pret de vanzare pentru o bucata de produs ci reprezintd, in fapt, valoarea ce revine fiecarei
bucati prin Impartirea sumei totale platite la numarul bucatilor achizitionate, reducerea
facandu-se doar pentru urmatoarele produse achizitionate ulterior celor cu pret intreg si nu
pentru fiecare produs in parte.

Perioada valabilitate Campanie: perioada in care sunt valabile aceste preturi, respectiv
acest mecanism.

Pret/unitate de masura;

Informatii suplimentare pentru consumator asupra Campaniei: (cu titlu de exemplu):
Oferta se aplica la casa de marcat, de maxim 4 ori/bon fiscal, in limita stocului disponibil. Pretul
pentru 1 buc din campanie se aplica doar la achizitionarea a 4 buc. Produsele se preiau
individual de la raft. Regulamentul este disponibil gratuit la_www.profi.ro.

10.Informatii privind aplicarea sistemului SGR - In situatia achizitionirii unui produs in

ambalaj impactat de prevederile legale privind sistemul de garantie-returnare (SGR), pentru
fiecare bucata de produs se va percepe o taxa de 0.50 lei, care se poate recupera la returnarea



ambalajului. Taxa de 0.50 lei nu este inclusa in pretul articolului, aceasta fiind evidentiata
distinct atat pe eticheta de pret, cat si pe bonul fiscal.

(iii) Mod si formula de calcul:

Pretul pentru y bucdti din campanie = Pretul de vdnzare al unui produs inafard campaniei X numdrul
de produse. rdmase cu pret intreg (cdrora nu li s-a aplicat reducerea).

Pret 1 buc din campanie = Pretul pentru y bucdti din campanie/ numdrul de bucdti calificate pentru
aplicarea acestui mecanism

Unde y bucati reprezinta numarul de bucati de produse necesar a fi achizitionate pentru realizarea
beneficiului care se raporteaza intotdeauna la un set de produse achizitionate.

Beneficiul se raporteaza intotdeauna la un set de produse achizitionate pe un singur bon fiscal.

Cu titlu de exemplu: In cazul unui mecanism de tipul: 4 la pret de 3, preturile s-ar calcula astfel:
pretul pentru 4 buc din campanie: pretul de vanzare x numarul de produse pentru care
se plateste pretul intreg: 2.79 lei x 3 = 8.37 lei.

- pretul pentru 1 buc din campanie pret 4 buc din campanie/numarul de bucati calificate
pentru aplicarea acestui mecanism (8.37 lei/4 = 2.09 lei). In cazul in care dupa impartire
avem pret cu mai mult de 2 zecimale, rotunjirea se va face matematic, In minus sau in plus
in functie de a 3-a zecimala. Pretul pentru 1 bucata din campanie (cu titlu de exemplu): 2.09
lei, acest pret este afisat pe materialele de comunicare cu scopul de a informa Consumatorul
si reprezinta pretul pe bucata din pretul total afisat la “Pret 4 buc din campanie”.

Daca mecanismul prevede a 4 bucati la pret de x buc, reducerea se va aplica tot timpul la a 4-a
bucatd, respectiv la multiplul cantitatii mentionate;

(iv) Pentru o imagine cat mai clara, mai jos, urmatoarele exemple:

& Pentru produsul biscuiti graluzati de cioco lapte si cocos prijit 44.5g, 4 1a pret de 3,
cu o limita de 3 ori/bon fiscal:

- Campania se va aplica la fiecare 4 bucati cumparate;

- Campania se poate aplica de maxim 3 ori pe acelasi bon fiscal;

- 1 promotie = 3 buc cu pret intreg + 1 buc cu 100% reducere.

Astfel, cand consumatorul achizitioneaza 16 bucati, Campania se va aplica astfel:

- Laachizitionarea unui (1) produs, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 2-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 3-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 4-lea produs achizitionat, Consumatorul beneficiaza de o reducere de
100% (campania s-a aplicat 1 data/bon fiscal).

- Pentru al 5-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 6-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 7-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;



- Pentru al 8-lea produs achizitionat, Consumatorul beneficiaza de o reducere de
100% (campania s-a aplicat 2 ori/bon fiscal).

- Pentru al 9-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 10-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 11-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 12-lea produs achizitionat, Consumatorul beneficiaza de o reducere de
100% (campania s-a aplicat 3 ori/bon fiscal).

- Pentru al 13-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 14-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 15-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 16-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg, deoarece s-a
atins limita comunicata pe acelasi bon fiscal.

& Pentru produsul biscuiti graluzati de cioco lapte si cocos prijit 44.5g, 4 la pret de 3, fara
limita/bon fiscal:

- Promotia se va aplica la fiecare 4 bucati cumparate;
- 1 promotie = 3 buc cu pret intreg + 1 buc cu 100% reducere.

Astfel, cand Consumatorul achizitioneaza 16 bucati, Campania se va aplica astfel:

- Laachizitionarea unui (1) produs, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 2-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 3-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 4-lea produs achizitionat, Consumatorul beneficiaza de o reducere de
100% (campania s-a aplicat 1 data/bon fiscal).

- Pentru al 5-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 6-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 7-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 8-lea produs achizitionat, Consumatorul beneficiaza de o reducere de
100% (campania s-a aplicat 2 ori/bon fiscal).

- Pentru al 9-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 10-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 11-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 12-lea produs achizitionat, Consumatorul beneficiaza de o reducere de
100% (campania s-a aplicat 3 ori/bon fiscal).

- Pentru al 13-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 14-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 15-lea produs achizitionat, Consumatorul plateste pretul intreg;

- Pentru al 16-lea produs achizitionat, consumatorul beneficiaza de o reducere de
100% (campania s-a aplicat 4 ori/bon fiscal).

4.2.3 MECANISM 3: Un consumator are posibilitatea ca la achizitia numarului determinat
de produse din Campanie stabilit de Organizator, pe acelasi bon fiscal, sa plateasca
un pret fix. Beneficiul se raporteaza intotdeauna la un numar determinat de bucati
din acelasi produs sau produse similare (varietati ale aceluiasi produs) conform
deciziei comerciale a Organizatorului, in cantitatea mentionata, in functie de
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informatiile comunicate de Organizator pe etichetele si pe materialele publicitare
existente in magazin, in dreptul produselor, beneficiul oferit consumatorului
raportandu-se intotdeauna la un set determinat de produse. (X bucla pret de Y lei).

(i) Materialele de comunicare vor contine informatiile de mai jos, valorile numerice si

denumirile comerciale ale produselor avand doar scop informativ, fara sa nasca obligatii
contractuale in sarcina Organizatorului. Pentru exemplificarea mecanismului, vizuale de mai
jos prezinta varianta de achizitie 3 bucati la pret de 10 lei, numai in situatia achizitionarii
setului format din cele 3 produse identice:

Eticheta raft 150x50 Afis A4 Portret

(ii) Informatii prezente pe etichete/afise existente in magazinele participante:

1.

2.
3.
4

Imagine Campanie Multi Profit: _

Denumire articol (cu titlu de exemplu): ciocolatd neagrd 85g;

Mecanism Campanie: 3 bucdti la pret de x lei;

Pret 1 buc: reprezinta pretul de vanzare al articolului, in cazul achizitiei unui singur articol
sau pentru cantitatile care nu se califica pentru aplicarea mecanismului mentionat.
Perioada valabilitate Campanie: perioada in care sunt valabile aceste preturi, respectiv
acest mecanism.

Pret/unitate de masura;

Informatii suplimentare pentru consumator definirea modalitatii de aplicare a
mecanismului Campaniei (cu titlu de exemplu): Oferta se aplicd la casa de marcat, doar
la achizitionarea a 3 buc, in limita stocului disponibil. Produsele se preiau individual de la raft
Regulamentul este disponibil gratuit la_www.profi.ro .

Informatii privind aplicarea sistemului SGR - In situatia achizitionarii unui produs in
ambalaj impactat de prevederile legale privind sistemul de garantie-returnare (SGR),
pentru fiecare bucata de produs se va percepe o taxa de 0.50 lei, care se poate recupera la
returnarea ambalajului. Taxa de 0.50 lei nu este inclusa in pretul articolului, aceasta fiind
evidentiata distinct atat pe eticheta de pret, cat si pe bonul fiscal.
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Beneficiul se raporteaza intotdeauna la un set de produse achizitionate pe un singur bon fiscal.

(iii) Pentru o imagine cat mai clara, mai jos, urmatoarele exemple:
& Pentru produsul ciocolati neagra 85g, 3 la pret de 10 lei, cu o limiti de 1 dati/bon

fiscal:

Campania se va aplica la 3 bucati cumparate;

Beneficiul se poate aplica o singura data pe acelasi bon fiscal;

1 beneficiu = la 3 bucati achizitionate, se plateste pretul fix de 10 lei.

Astfel, cind Consumatorul achizitioneaza 6 bucati, Campania se va aplica astfel:

La achizitionarea unui (1) produs, Consumatorul plateste pretul intreg;

La achizitionarea a 2 produse, Consumatorul plateste pretul intreg, pentru ambele produse;
La achizitionarea a 3 produse, Consumatorul plateste pretul fix mentionat
(Campania s-a aplicat 1 data/bon fiscal).

La achizitionarea a 4 produse, Consumatorul plateste pentru 3 produse pretul fix, iar
pentru al 4-lea produs pretul de vanzare;

La achizitionarea a 5 produse, Consumatorul plateste pentru 3 produse pretul fix, iar
pentru celelalte 2 produse plateste pretul de vanzare pentru fiecare din cele 2 produse;

La achizitionarea a 6 produse, Consumatorul plateste pentru 3 produse pretul fix, iar
pentru celelalte 3 produse plateste pretul de vanzare pentru fiecare dintre ele, deoarece s-
a atins limita comunicata pe acelasi bon fiscal.

& Pentru produsul ciocolati neagra 85g, 3 la pret de 10 lei, fira limita/bon fiscal:

Campania se va aplica la fiecare 3 bucati cumparate;
1 beneficiu = la fiecare 3 bucati achizitionate, se plateste pretul fix de 10 lei

Astfel, cand Consumatorul achizitioneaza 6 bucati, Campania se va aplica astfel:

La achizitionarea unui (1) produs, Consumatorul plateste pretul intreg;

La achizitionarea a 2 produse, Consumatorul plateste pretul intreg, pentru ambele produse;
La achizitionarea a 3 produse, Consumatorul plateste pretul fix mentionat
(Campania s-a aplicat 1 data/bon fiscal).

La achizitionarea a 4 produse, Consumatorul plateste pentru 3 produse pretul fix, iar
pentru al 4-lea produs pretul de vanzare;

La achizitionarea a 5 produse, Consumatorul plateste pentru 3 produse pretul fix, iar
pentru celelalte 2 produse plateste pretul de vanzare pentru fiecare din cele 2 produse;

La achizitionarea a 6 produse, Consumatorul beneficiaza de pret fix mentionat,
pentru toate articolele, deoarece la fiecare prag de 3 bucati se plateste pretul fix.

SECTIUNEA 5. ALTERNATIVE

5.1. Participantul nu poate opta pentru primirea contravalorii discountului in bani sau in alte

produse si nici nu poate solicita modificarea caracteristicilor/specificatiilor/ dotarilor/valorii
acestuia.
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SECTIUNEA 6. INCETAREA SI INTRERUPEREA CAMPANIEI iNAINTE DE TERMEN

6.1.

6.2.

6.3.

Campania ,Multi Profit” va putea inceta ca urmare a deciziei unilaterale a Organizatorului sau
va putea fi intrerupta in caz de forta majora, decizie ce va fi anuntata public, pe site-ul
http://www.profi.ro si/sau In magazinele participante si care va respecta prevederile legale.
Prin aducerea la cunostinta publicului a unei astfel de decizii, Campania va inceta/se va
intrerupe de drept si nicio parte interesata nu va putea avea temei pentru a pretinde
continuarea acesteia sau orice fel de despagubiri. Incetarea campaniei cu privire la un anumit
produs participant este considerata epuizarea stocului in magazinul participant.

Incetarea sau intreruperea Campaniei din motivele indicate mai sus determini incetarea
obligatiilor nascute in sarcina Organizatorului in raporturile cu participantii/consumatorii in
legatura cu aceasta Campanie. Pentru evitarea oricarui dubiu, nimic din derularea Campaniei
nu conduce la nasterea de obligatii in sarcina Organizatorului fata de
participanti/Consumatori, in contextul incetirii Campaniei. Incetarea sau intreruperea
Campaniei din motive indicate mai sus determina incetarea obligatiilor nascute in sarcina
Organizatorului in raporturile cu participantii/Consumatorii.

Organizatorul este Indreptatit sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de fraudare a
Campaniei, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le
implica organizarea si desfisurarea Campaniei, inclusiv de a modifica procedura de
desfasurare a campaniei.

SECTIUNEA 10. LITIGII

7.1.

Eventualele litigii aparute intre Organizator si participantii la prezenta Campanie se vor
rezolva pe cale amiabila sau, In cazul in care aceasta nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate
de instantele judecatoresti romane competente de la sediul Organizatorului.

SECTIUNEA 11. PROTECTIA DATELOR PERSONALE

Informatii generale
11.1. Derularea Campaniei NU implica prelucrarea de catre Organizator a datelor personale ale

persoanelor participante la Campanie. Cu toate acestea ca orice societate comerciala, Profi
prelucreaza date personale. Protectia corespunzatoare a datelor cu caracter personal este un
obiectiv important al PROFI ROM FOOD S.R.L., de aceea, detalii cu privire la prelucrarea
datelor cu caracter personal se regasesc pe site-ul Profi la adresa
https://www.profi.ro/politica de confidentialitate-html/.
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SECTIUNEA 13. DISPOZITII FINALE

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

Regulamentul Oficial este disponibil gratuit pentru toti participantii la sediul
Organizatorului si la urmatoarea adresa de Internet: www.profi.ro.

Prin participarea la aceasta Campanie, Participantii sunt de acord sa respecte si sa se
conformeze tuturor prevederilor, termenilor si conditiilor prezentului Regulament Oficial.
Orice sesizare privitoare la cele inscrise in prezentul Regulament poate fi facuta prin
apelarea serviciului de relatii clienti la numarul de telefon 0800800804, apelabil gratuit din
orice retea fixa sau mobila.

In cazul in care o anumiti prevedere a prezentului Regulament este declarati nul, celelalte
dispozitii raman valabile/valide in masura in care pot produce efecte juridice chiar in
absenta prevederilor declarate nule. In masura posibilului, conditiile anulate se inlocuiesc
cu o alta reglementare rezonabila valida juridic, care sa corespunda cat mai mult scopului
prevederilor lipsite de validitate.

In cazul unei incalcari a prevederilor prezentului Regulament, Organizatorul isi rezerva

dreptul de a exclude consumatorii/persoanele care se servesc de mijloace auxiliare
nepermise sau care obfin altfel avantaje prin manipulare.

Prezentul Regulament oficial al campaniei “Multi Profit” s-a semnat astazi 15.05.2024, in

doua exemplare originale.

ORGANIZATOR,
PROFI ROM FOOD S.R.L.
prin administrator
GAETAN JACQUES PACTON
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	Cu titlu de exemplu: în cazul unui mecanism de tipul: al 2-lea cu -50%, prețurile s-ar calcula astfel:
	- prețul pentru 2 buc din campanie:  preț de vânzare + [preț de vânzare – (preț de vânzare x procentul de reducere)] 1.86 lei + [1.86 lei – (1.86 lei x 50%)] = 2.79 lei
	- prețul pentru 1 buc din campanie - preț 2 buc din campanie/numărul de bucăți calificate pentru aplicarea acestui mecanism (2.79 lei/2 = 1.40 lei). În cazul în care după împărțire avem preț cu mai mult de 2 zecimale, rotunjirea se va face matematic, ...
	Dacă mecanismul prevede a 2-a bucată cu -x%, reducerea se va aplica tot timpul la a 2-a bucată, respectiv la multiplul cantității menționate;
	(iv) Pentru o imagine cât mai clară, mai jos următoarele exemple:
	 Pentru produsul Baton ciocolată 45g, a 2-a buc cu 50% reducere, cu o limită de 3 ori/bon fiscal:
	 Pentru produsul Baton ciocolată 45g, a 2-a buc cu 50% reducere, fără limită/bon fiscal:
	(i) Materialele de comunicare vor conține informațiile de mai jos, valorile numerice și denumirile comerciale ale produselor având doar scop informativ, fără să nască obligații contractuale în sarcina Organizatorului. Pentru exemplificarea mecanismulu...
	Wobler Multi Profit                                              Etichetă raft 70x50                                  Afiș A4 Portret
	(ii) Informații prezente pe etichete/afișe existente in magazinele participante:
	1. Imagine Campanie Multi Profit:
	2. Denumire articol (cu titlu de exemplu):  biscuiți graluzați de cioco lapte și cocos prăjit 44.5g;
	3. Mecanism Campanie (cu titlu de exemplu): 4 la preț de 3;
	4. Preț 1 buc.: reprezintă prețul de vânzare al articolului, în cazul achiziției unui singur produs sau pentru cantitățile care nu se califică pentru aplicarea mecanismului menționat;
	5. Preț pentru numărul de bucăți din Campanie (cu titlu de exemplu Preț 4 buc din campanie): reprezintă prețul total pe care Consumatorul îl plătește pentru numărul de bucăți necesar a fi achiziționate pentru a beneficia de campanie, după aplicarea me...
	6. Preț 1 buc. din Campanie: reprezintă prețul rezultat calculat pe bucată în cadrul Campaniei raportat la prețul rezultat pentru totalul afișat la (“Preț 4 de buc. din campanie). Acest preț este afișat pe materialele de comunicare cu scopul de a info...
	7. Perioadă valabilitate Campanie: perioada în care sunt valabile aceste prețuri, respectiv acest mecanism.
	8. Preț/unitate de măsură;
	9. Informații suplimentare pentru consumator asupra Campaniei: (cu titlu de exemplu): Oferta se aplică la casa de marcat, de maxim 4 ori/bon fiscal, în limita stocului disponibil. Prețul pentru 1 buc din campanie se aplică doar la achiziționarea a 4 b...
	10. Informații privind aplicarea sistemului SGR - În situația achiziționării unui produs în ambalaj impactat de prevederile legale privind sistemul de garanție-returnare (SGR), pentru fiecare bucată de produs se va percepe o taxă de 0.50 lei, care se ...
	(iii) Mod și formulă de calcul:
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	Unde y bucăți reprezintă numărul de bucăți de produse necesar a fi achiziționate pentru realizarea beneficiului care se raportează întotdeauna la un set de produse achiziționate.
	Beneficiul se raportează întotdeauna la un set de produse achiziționate pe un singur bon fiscal.
	Cu titlu de exemplu: în cazul unui mecanism de tipul: 4 la preț de 3, prețurile s-ar calcula astfel:
	prețul pentru 4 buc din campanie: prețul de vânzare x numărul de produse pentru care se plătește prețul întreg: 2.79 lei x 3 = 8.37 lei.
	- prețul pentru 1 buc din campanie preț 4 buc din campanie/numărul de bucăți calificate pentru aplicarea acestui mecanism (8.37 lei/4 = 2.09 lei). În cazul în care după împărțire avem preț cu mai mult de 2 zecimale, rotunjirea se va face matematic, în...
	Dacă mecanismul prevede a 4 bucăți la preț de x buc, reducerea se va aplica tot timpul la a 4-a bucată, respectiv la multiplul cantității menționate;
	(iv) Pentru o imagine cât mai clară, mai jos, următoarele exemple:
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	(i) Materialele de comunicare vor conține informațiile de mai jos, valorile numerice și denumirile comerciale ale produselor având doar scop informativ, fără să nască obligații contractuale în sarcina Organizatorului. Pentru exemplificarea mecanismulu...
	Wobler Multi Profit                                            Etichetă raft 150x50                                           Afiș A4 Portret
	(ii) Informații prezente pe etichete/afișe existente în magazinele participante:
	1. Imagine Campanie Multi Profit:
	2.  Denumire articol (cu titlu de exemplu):  ciocolată neagră 85g;
	3. Mecanism Campanie: 3 bucăți la preț de x lei;
	4. Preț 1 buc: reprezintă prețul de vânzare al articolului, în cazul achiziției unui singur articol sau pentru cantitățile care nu se califică pentru aplicarea mecanismului menționat.
	5. Perioadă valabilitate Campanie: perioada în care sunt valabile aceste prețuri, respectiv acest mecanism.
	6. Preț/unitate de măsură;
	7. Informații suplimentare pentru consumator definirea modalității de aplicare a mecanismului Campaniei (cu titlu de exemplu): Oferta se aplică la casa de marcat, doar la achiziționarea a 3 buc, în limita stocului disponibil. Produsele se preiau indiv...
	8. Informații privind aplicarea sistemului SGR - În situația achiziționării unui produs în ambalaj impactat de prevederile legale privind sistemul de garanție-returnare (SGR), pentru fiecare bucată de produs se va percepe o taxă de 0.50 lei, care se p...
	Beneficiul se raportează întotdeauna la un set de produse achiziționate pe un singur bon fiscal.
	(iii) Pentru o imagine cât mai clară, mai jos, următoarele exemple:
	 Pentru produsul ciocolată neagră 85g, 3 la preț de 10 lei, fără limită/bon fiscal:
	SECŢIUNEA 5. ALTERNATIVE
	5.
	5.1. Participantul nu poate opta pentru primirea contravalorii discountului în bani sau în alte produse şi nici nu poate solicita modificarea caracteristicilor/specificațiilor/ dotărilor/valorii acestuia.
	6.
	6.1. Campania „Multi Profit” va putea înceta ca urmare a deciziei unilaterale a Organizatorului sau va putea fi întreruptă în caz de forţă majoră, decizie ce va fi anunţată public, pe site-ul http://www.profi.ro şi/sau în magazinele participante şi ca...
	6.2. Încetarea sau întreruperea Campaniei din motivele indicate mai sus determină încetarea obligaţiilor născute în sarcina Organizatorului în raporturile cu participanţii/consumatorii în legătură cu această Campanie. Pentru evitarea oricărui dubiu, n...
	6.3. Organizatorul este îndreptăţit să ia toate măsurile necesare în caz de tentativă de fraudare a Campaniei, abuz sau orice alte tentative care ar putea afecta imaginea sau costurile pe care le implică organizarea şi desfăşurarea Campaniei, inclusiv...
	SECŢIUNEA 10. LITIGII
	7.
	7.1. Eventualele litigii apărute între Organizator şi participanţii la prezenta Campanie se vor rezolva pe cale amiabilă sau, în cazul în care aceasta nu va fi posibilă, litigiile vor fi soluţionate de instanţele judecătoreşti române competente de la ...
	SECŢIUNEA 11. PROTECŢIA DATELOR PERSONALE
	Informații generale
	11.1. Derularea Campaniei NU implică prelucrarea de către Organizator a datelor personale ale persoanelor participante la Campanie.  Cu toate acestea ca orice societate comercială, Profi prelucrează date personale. Protecția corespunzătoare a datelor ...
	SECŢIUNEA 13. DISPOZIŢII FINALE
	12.
	12.1. Regulamentul Oficial este disponibil gratuit pentru toți participanţii la sediul Organizatorului şi la următoarea adresă de Internet: www.profi.ro.
	12.2. Prin participarea la această Campanie, Participanţii sunt de acord să respecte şi să se conformeze tuturor prevederilor, termenilor şi condiţiilor prezentului Regulament Oficial. Orice sesizare privitoare la cele înscrise în prezentul Regulament...
	12.3. În cazul în care o anumită prevedere a prezentului Regulament este declarată nulă, celelalte dispoziţii rămân valabile/valide în măsura în care pot produce efecte juridice chiar în absenţa prevederilor declarate nule. În măsura posibilului, cond...
	12.4. În cazul unei încălcări a prevederilor prezentului Regulament, Organizatorul îşi rezervă dreptul de a exclude consumatorii/persoanele care se servesc de mijloace auxiliare nepermise sau care obţin altfel avantaje prin manipulare.



